Plan komunikacji z lokalng spolecznoscia

LSR 2024-2029

Cel i przestanki:

1. Poinformowanie o realizacji i zakresie LSR — rozpoczecie wdrazania LSR.

2. Wilaczenie mieszkancéw obszaru LGD, zwlaszcza grup w niekorzystnej sytuacji do realizacji LSR
— mozliwo$ci uzyskania dofinansowania do realizacji projektow.

3. Podniesienie jakos$ci sktadanych i realizowanych operacji — poprawa efektywnosci inwestowania $rodkow.

Potencjat spolecznosci lokalnej jest jednym z aspektow wartosci dodanej. Systematyczne rozwijanie oraz tworzenie
aktywnego uczestnictwa spoteczno$ci lokalnych w biezacym wdrazaniu oraz kreowaniu LSR, moze przyczynic si¢
w znacznym stopniu do osiagnig¢cia zalozonych celow, a przez to do rozwoju calego obszaru. Glownym
czynnikiem warunkujacym skuteczne zaangazowanie spoteczno$ci lokalnej w realizacje LSR jest obustronna
komunikacja. Strategia ma charakter partycypacyjny, dlatego szeroko rozumiany udzial mieszkancow z obszaréw
dziatan objgtych LGD jest bardzo wazny zaréwno podczas sporzadzania dokumentu, ale rowniez w trakcie jego
wdrazania. Narzedzia stuzace do komunikacji miedzy LGD a spolecznoscia lokalng powinny w sposob latwy i
konkretny informowa¢ mieszkancow o dziatalnosci LGD, a takze umozliwia¢ pozyskiwanie informacji zwrotnych
od lokalnych spotecznosci.

Celem glownym Planu komunikacji Strategii Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spotecznos$¢ na lata
2024-2029 jest wspieranie realizacji celow zawartych w LSR, przez zachgcenie potencjalnych beneficjentow oraz
mieszkancéw obszaru LGD do korzystania z Funduszy Europejskich, dzigki dostarczaniu im odpowiednich
informacji o zasadach i kryteriach udzielania wsparcia z budzetu LSR, motywowanie projektodawcow oraz
wspieranie edukacji, co do wlasciwej realizacji projektéw, a takze rozpowszechniania wiedzy o projektach
dotychczas realizowanych na obszarze LGD. Konkretne dziatania, nastawione na lokalng spoteczno$¢ maja
zwigkszy¢ zaangazowanie mieszkancow w dziatania prowadzone przez LGD, przez co moze zwigkszy¢ sie liczba
zrealizowanych inwestycji oraz podniesie si¢ poziom konkurencyjnosci i atrakcyjnosci obszaru LGD.
Monitorowanie efektywnosci planu komunikacji bedzie odbywac si¢ w sposob ciagly, a aktualne informacje na ten
temat beda publikowane na stronie internetowej LGD. W planie komunikacji sg przewidziane dziatania, ktore beda
miaty na celu pozyskanie informacji od przedstawicieli poszczegdlnych grup docelowych o funkcjonowaniu LGD
oraz realizacji LSR. Informacje te powinny by¢ zbierane w formie komunikacji zwrotnej dotyczacej oceny jako$ci
pomocy $wiadczonej przez LGD pod katem wprowadzenia ewentualnych korekt dotyczacych np. szkolenia osob
udzielajacych pomocy w ramach dziatan LGD, dotyczacych np. komunikacji interpersonalnej czy szkolef
zwigzanych z udzielaniem pomocy w pisaniu wnioskéw aplikacyjnych. Wszystkie wnioski dotyczace dziatan LGD,
jak i wdrazania LSR zglaszane przez mieszkancow, a takze artykuly na ten temat powinny by¢ doktadnie
archiwizowane i analizowane, a na ich podstawie podejmowane powinny by¢ réwniez decyzje w zakresie zmiany
sposobu wdrazania LSR. Przeprowadzona doktadna analiza pozwoli, zarzadzajacym procesem wdrazania LSR,
na biezaco obserwowac poziom zgodno$ci biezacych dziatan z celami okreslonymi w Strategii i ewentualnie
podejmowac decyzje o zmianach w sposobie dziatania lub jesli bedzie to konieczne, nawet przeprowadza¢ zmiany
w LSR. Wyniki dziatan realizowanych za pomocg Planu komunikacji powinny by¢ na biezgco upubliczniane
za pomocg internetowych Srodkow przekazu. Wykazy zestawien i raportow powinny pojawiac si¢ systematycznie
na stronie internetowej LGD.

Tryb korygowania: wszelkie wymagane zmiany w planie komunikacji beda podejmowane uchwata
Zarzadu.

Na realizacje planu komunikacji zaplanowano budzet w kwocie 15 000,00 euro (60 000,00 PLN), w tym
m.in. na koszty: folderow, spotkan, szkolen, artykutow, audycji radiowych.
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Badanie

Adresaci -
dzialania 5 Wskaznik (ogélem) efektywnosci
Nazwa dzialania Cel komunikacji - . Srodki przekazu Oczekiwany efekt g dzialan
komunikacyjnego na lata 2024-2029 : .
komunikacyjny
(grupy docelowe) ch
Artykul w n.ledlaCh obejmuacych 2/rok Liczba artykutow 12
zasiggiem obszar LGD
Ogloszenie na tablicach Liczba miejsc
informacyjnych w podmiotach 1/rok umieszczenia 60
publicznych i miejscowosciach informacji
Liczba adresow email
Newsletter 2/rok do ktorych wystano 240
informacjg
Spotkanie otwarte 1/rok Liczba uczestnikow 120
Audycja w lokalnym radiu 2/ 6 lat . . Liczba audycji 2
Udzial Y - Y d - Zainteresowanie Y9
ziat z prefzentaqa, w wydarzeniu 1/rok mieszkancow Liczba wydarzet 6
ogdlnodostepnym mozliwo$ciami jakie -
Folder LSR w skrocie (papierowy) | 2/6 lat stwarza LSR i Liczba 1000 'Batquan’le'
Kampania Informowanie o realizacji i zakresie Mieszkancy bap Y zachecenie do udzialu | rozdystrybuowanych otr)]: Zsri Er(l;gv;l]a
informacyjna o LSR LSR obszaru LGD Folder LSR w skrocie w jej wdrazaniu. . -
) . A temat wiedzy o
(elektroniczny) 1/rok Wykreowanie Liczba pobran artykutu | 2000 e y
Spotkanie dedykowane grupie w ciekawych projektow / 4 o
niekorzystnej sytuacii 1/6 lat pom(}i/Sb\Z m.ozhwych Liczba uczestnikow 20
— - o wdrozenia
Artykut na stronie internetowe;j 2lrok Liczba artykuléw 12
LGD
Artykut na profilu . X
spolecznosciowym LGD 2/rok Liczba artykutow 12
Artykut na profilu : X
spolecznosciowym cztonkéw LGD 1/rok Liczba artykut6w 6
Artykul w mediach obejmujacych | /g 15 Liczba artykutow 2
zasiggiem obszar LGD
Materialy informacyjne dia | 5464 Liczba materiatéw | 50
uczestnikow
Spotkanie otwarte Jwickssenie gy i Liczba uczestnikow 150
. . . . . - P wigkszenie liczby i .
Zwigkszenie Zw1,e;kszen1e wykorzys?ama Mieszkaticy Artykut w Ir_ledlach obejmujacych jakosci operacii Liczba artykutow 6 Ba_danle
wykorzystania zasobow lokalnych w projektach zasiggiem obszar LGD 1/rok ; ankietowe
. - Y obszaru LGD wykorzystujacych .
zasobow lokalnych potencjalnych beneficjentow LSR Artykut na profilu . uczestnikow
o . zasoby lokalne Liczba artykutéw 6
spolecznosciowym cztonkéw LGD
Poinformowanie potencjalnych
whnioskodawcow o zasadach
konkursu, interpretacji
. 0lnych kryteriow oceny : . .
Spotkanie POSzCzego . o . . Uzyskanie lepszej Badanie
informacyjne przy uzywanych przez organ decyzyjny POten.CJ.alm. Prez? ntacja podc'zas.spotkan'l a 2/nabér | jakosci wnioskow i ich Liczba uczestnikow 150 ankietowe
S LGD (zwlaszcza kryteriow beneficjenci stacjonarnie/on-line; dyskusja X s
naborze wnioskow efektow uczestnikow

jakosciowych) oraz zasad
korzystania z doradztwa
$wiadczonego przez pracownikow
biura LGD
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Konsultacje podczas

Doradztwo bezpo$rednio w

g Wszyscy siedzibie / punkcie konsultacyjnym . . .
przygotowywania, . " S LGD Uzyskanie lepszej Badanie
DY - . Przeprowadzenie konsultacji potencjalni L . q -
realizacji i rozliczania . - L - State | jako$ci wnioskow i ich Liczba uczestnikow 150 ankietowe
. indywidualnych beneficjenci Kontakt za pomocg elektronicznych \ g
wnioskow o L . . a . efektow uczestnikow
- : /beneficjenci srodkoéw komunikacji
dofinansowania - - -
Konsultacje telefoniczne, mailowe
Zwigkszenie zaangazowania w .
: . - Organy , Badanie
Rozwoj LGD funkqonpwamg LGD rozwo) stanowigce, Rada i Szkolenie 5/6 lat Wzro.St e.f ekidw Liczba uczestnikow 150 ankietowe
obszaru i podniesienie jako$ci - wdrazania LSR o
. - .. | pracownicy LGD uczestnikow
sktadanych i realizowanych operacji
Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcow o koniecznosci
Kampania przestrzegania obowiazkow
informacyjna komunikacyjnych wynikajacych z Spehienie wymagan Monitorin
dotyczaca art. 50 ust. 1 rozporzadzenia UE Potencjalni Artykut na stronie internetowej przez beneficjentow i Liczba odwiedzin na 9
A L T 1/rok L 10000 ogladalnosci
obowigzkdéw 2021/1060 oraz zasad komunikacji, beneficjenci LGD budowanie wizerunku WWW stronv LGD
komunikacyjnych zgodnie z informacjami LGD y
beneficjentow EFSI przekazanymi LGD przez 1Z oraz
ksiega wizualizacji w zakresie PS
WPR
Uzyskanie wiedzy na
Pozyskanie informacji temat jakosci ustug
zwrotnej dotyczacej . " doradztwa i
oceny jakosci . Badanlg saFysfaKCJl' i komunikacji w celu, np.
wnioskodawcow 1 beneficjentow P .
doradztwa e X Beneficjenci, . - Dodatkowego Badanie
A dot. Jakosci i sposobow doradztwa S Ankieta po przeprowadzeniu A . o B
$wiadczonego przez | , . . potencjalni 1/rok przeszkolenia osob Liczba uczestnikow 150 ankietowe
co $wiadczonego przez LGD na etapie S doradztwa o g
LGD oraz jako$ci . . P beneficjenci udzielajacych uczestnikow
przygotowania wnioskow, realizacji
stosowanych metod - . . doradztwa,
- - - i rozliczenia :
komunikacyjnych i doskonalenia
animacyjnych umiejetnosei 1 metod
komunikacji
. . Monitoring
Animowanie do benef?l;z};‘zz:lﬁop:l:gﬁ?:;racj i Mieszkancy Spotkanie otwarte stacjonarne / Uzyskanie lepszej liczby operacji
_ innowacji innowacyjnych oraz do realizacji obszaru LGD online 1/rok | jakosci wn10§k0w1 ich Liczba uczestnikow 100 mnc_)wacyjnych i
i partnerstwa - efektow. realizowanych w
operacji w partnerstwach -
partnerstwie
Zwigkszenie zaangazowania w Badanie
Zaangazowanie funkcjonowanie LGD, rozwdj Mieszkancy Spotkanie otwarte stacjonarne Wzrost efektow . - .
. . S - 2/6 lat R Liczba uczestnikow 60 ankietowe
cztonkow obszaru i podniesienie jakosci obszaru LGD / online realizacji LSR. .
. . .. uczestnikow
sktadanych i realizowanych operacji




